
Les événements au musée
de l’Air et de l’Espace



POURQUOI FAIRE DES 
ÉVÉNEMENTS ?

Objectif 
PUBLIC

Objectif 
VISIBILITÉ/NOTORIÉTÉ

 

Objectif 
POLITIQUE  INSTITUTIONNEL

Programmation 
événementielle

Développer l’image et la notoriété du 
musée à grande échelle : 

faire connaitre le musée par 
l’événement

 

Augmenter ou élargir la fréquentation 
du musée en proposant une offre 
renouvelée et différente de celle 
proposée en exploitation classique 
afin d’enclencher une première visite 
ou une revisite

Valoriser le positionnement institutionnel 
du musée et certains projets/actions 
auprès de la tutelle MinArm, d’autres 
ministères ou encore de divers partenaires 
(territoriaux (Dpt93, SSD Tourisme), 
potentiels mécènes, etc.)



RYTHME DES 
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Rythme actuel : une dizaine de 
propositions sur l’année civile

Identification de 5 événements 
incontournables dans la programmation 

événementielle annuelle

Février 
SFMA

Mai 
Nuit des 
musées

Juillet 

Ciné Tarmac

Août 
Nuit des 
étoiles

Septembre 

JEP

Le Salon des Formations aux Métiers de l’Aérien (SFMA) est 
considéré comme une date événementielle même si son 
organisation relève du pôle Locations d’espaces du musée

On distingue les opérations 
nationales/institutionnelles des 
opérations « natives ». Toutes ne sont 
pas programmées systématiquement 
chaque année, hormis les 
événements apparaissant sur la frise 
ci-dessous



CALENDRIER DES 
EVENEMENTS 2024

Programmation 
événementielle

Journées européennes des métiers d'art Avril / Ponctuel
Festival littéraire Hors-Limites (93) Mars / Ponctuel
Nuit européenne des musée Mai / Régulier
Nuit des étoiles Août / Régulier
Journées européennes du patrimoine Septembre / Régulier
Fête de la science Octobre / Régulier

Evénements nationaux

Mars en mars Mars / Ponctuel
CinéTarmac Juillet / Régulier
Evénements uniques Variable
Soirée Halloween Octobre / Régulier
Soirée s thématiques expo tempo / anniv  etc. Variable / Régulier
Ma Famille A Bord Avril / Régulier
Noël sous les étoiles Décembre / Régulier

Evénements natifs



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Typologie « événementielle »

Rendez-vous tout public, attendu dans un musée (par les 
collections, ou les thématiques, ou les pratiques 
muséales usuelles)

Multi-animations (mix médiation, ludique, connaissance)

Pas de limite de jauge

Grand public, proche de celui reçu en exploitation 
classique
En fonction de la programmation, des publics de niches 
peuvent aussi être intéressé (public captif qui par ses 
canaux aura l’info),  
Potentiel effet d’aubaine pour les événements gratuits
Enjeu de fidélisation

1 - Public quantitatif
Dynamiser la fréquentation sur un instant T et 
contribuer à son augmentation

2 - Politique/Institutionnel
surtout pour les événements nationaux et 
« aéro » où il s'agit de répondre aux attentes de 
la tutelle MinArm ou autres partenaires 
institutionnels (ex MinCulture, secteur 
aéro/spatial)

3 - Visibilité/Notoriété
pertinent surtout pour les événements natifs. 
Pour les événements nationaux, s’appuyer sur 
la com des tutelles organisatrices,



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Exemples de manifestations - typologie « événementielle »

Journées du patrimoine Nuit des musées Ma Famille A Bord



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Typologie « insolite »

Evénement  valorisant le musée « disruptif », en tant que lieu 
original pour une expérience unique.
Possible lien avec l’expo temporaire, une actualité du musée 
ou un anniversaire

Mono-activité centrale + petite programmation complémentaire

Majoritairement jauge déterminée

Principalement, deux grands types de publics :
• Jeunes adultes urbains, couples ou groupes d’amis 
• Familles franciliennes avec ado et pré-ados
Ala recherche de sorties culturelles sortant des sentiers 
battus. Ils ont déjà une bonne connaissance de l’offre 
culturelle parisienne et sont la recherche de nouveauté et de 
découverte. 

1 - Visibilité/Notoriété
Capitaliser sur l'insolite et l'exclusif pour 
faire parler du musée au-delà des circuits 
de communication habituels

2 - Public qualitatif
Diversifier les publics (toucher des profils 
différents du public reçu en exploitation 
classique ou de niche)

Il est demandé par le candidat de 
présenter des modèles de présentation 
d’affiches pour ce type d’événement qui 
relève de l’identité du musée



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Typologie « insolite »

CinéTarmac
« Trois soirées inédites de projection ciné sur le 
fuselage d’un Boeing 747 »

Bal swing – 85 ans de l’aérogare 
« Une soirée festive et dansante pour se replonger dans 
les années folles de l’aviation »



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Exemples de manifestations - typologie « insolite »

CinéTarmac Bal swing Lindy hop
85 ans de l’aérogare Soirée Ciné-concert Années Folles



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Typologie « d’opportunité »

Evénement plus confidentiel, en lien avec opérations 
institutionnelles locales ou nationales préexistantes, à une 
actualité du musée ou un anniversaire, etc.

Animations circonscrites (visite guidée, conférence, atelier, etc.)

Jauge réduite voire limitée

En général, public de niche, à traiter au cas par cas, par 
événement. Des actions spécifiques (partenariat, mise en 
relation pour les inscriptions) sont à mettre en place. 

Des actions de démocratisation culturelle peuvent prendre la 
forme d’un événement d’opportunité.

1 - Public qualitatif
Diversifier les publics (toucher des profils 
différents du public reçu en exploitation 
classique ou de niche. Possibles enjeux 
de démocratisation culturelle et mission 
de service public)

2 - Politique/Institutionnel
Développer l'ancrage territorial et la 
démocratisation culturelle (partenariats). 
Répondre aux attentes du minArm sur 
l'actualité du musée et les 
commémorations/anniversaires. 



TYPOLOGIE DES
ÉVÉNEMENTS

Programmation 
événementielle

Exemples de manifestations - typologie « d’opportunité »

Festival littéraire « Hors-Limites »
Journées nationales 

des métiers d’art
Les Enfants du Patrimoine
(opération gérée par le pôle Relations 

aux publics)



Programmation 
événementielle
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